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	Pourquoi une étude Brand Content Sectoriel ?



Le contenu de marque (Brand Content) se développe comme un genre d’expression en pleine croissance avec de plus en plus d’initiatives. Pour pouvoir se situer, les marques et leurs agences doivent pouvoir s’appuyer sur l’analyse de leur secteur d’activité. Le décodage sectoriel permet d’évaluer les forces en présence et les potentialités éditoriales pour les marques.

Les études Brand Content Sectoriel ont pour vocation d’apporter des pistes pour définir ou optimiser une stratégie éditoriale de marque.

Ces études se proposent de fournir plusieurs éléments fondamentaux :

1) Une analyse approfondie du secteur d’activité :

· Une topographie du secteur d’activité par thématique et types de contenus privilégiés, à la fois en France et à l’international.
L’exemple du secteur automobile.

	Thématiques
	Contenus associés

	L’héritage culturel des marques (dont les constructeurs ont pris conscience dans les années 70)
	Presque tous les constructeurs automobile possèdent aujourd’hui leur propre musée pour mettre en scène leur histoire.

	Le voyage
	Cf. les exemples historiques des Croisières Jaune et Noire de Citroën dans les années 20 (raids auto dans des contrées lointaines).

	Le design
	De nombreux constructeurs ont fait appel à des artistes pour réaliser des travaux créatifs autour d’un modèle

	Le cinéma (cf. rôle majeur de l’automobile dans de nombreux films)
	Développement de fictions divertissantes (dont la web série the Hire pour BMW avec Clive Owen reste le meilleur exemple)

	La musique (qu’on écoute en voiture)
	Musiques et playlists en partenariat avec des artistes

	L’assistance à la conduite
	Contenus pour aider à conduire plus prudemment, à consommer moins d’essence, etc.

	Etc.
	


· Une analyse des stratégies des différentes marques sur le secteur, avec une mise en exergue des best practices.
· L’analyse détaillée des touchpoints clés du secteur en termes de contenus, associée à une étude des supports et formats les plus utilisés dans le secteur. 
· La mise en évidence des pistes de développement : territoires éditoriaux appropriables, idées créatives.
2) Une confrontation / mise en perspective avec des secteurs comparables, soit proches en termes d’activité (ex. la banque et l’assurance, les boissons non alcoolisées et les spiritueux), soit en concurrence sur une thématique donnée, ce qui est particulièrement important à l’heure où des marques de secteurs très différents s’affrontent désormais sur le terrain du contenu (ex. les secteurs médical, alimentaire et assurance s’affrontent sur les contenus autour de la thématique « santé »)

Cette mise en perspective permettra d’élargir le champ d’investigation et de fournir de nouvelles pistes créatives pour le secteur étudié.

3) La présentation d’éléments transversaux sur le Brand Content en général (enjeux, efficacité, clés de la réussite) visant à fournir des guidelines pour l’élaboration d’une stratégie éditoriale pérenne.
4) EN OPTION : possibilité de faire une analyse très approfondie de la marque et de ses potetialités culturelles.

	Un dispositif méthodologique complet




· Une veille internationale multi-sectorielle (secteur analysé et secteurs proches, secteurs en concurrence sur une thématique donnée), prenant en compte tous les types de contenus (consumer magazines, livres, sites web, applications iPhone / iPad, lieux / événements / expositions de marques, etc.)
· Une analyse sémiologique et stratégique des secteurs par Raphaël Lellouche et Daniel Bô avec un décodage des pratiques et une réflexion sur les territoires éditoriaux potentiels
· La mobilisation d'études qualitatives, quantitatives et sémiologiques réalisées par QualiQuanti depuis 2007 sur le sujet. Les commanditaires de l’étude pourront bénéficier de notre expérience sur la problématique du Brand Content et des réactions consommateurs face à une multitude de contenus de marque déjà testés.
	Budget & livrables




Achat de l'étude : 10 000 euros HT
Ce budget comprend un workshop autour des résultats avec Daniel Bô, Pdg et fondateur de QualiQuanti.
Approfondissement et consulting sur devis

	Quelques exemples de secteurs à étudier 




Voici quelques exemples de grands secteurs d’activité qui pourront être étudiés dans le cadre d’une étude Brand Content Sectoriel : beauté, hygiène, alimentation, boissons, automobile, luxe, banque, assurance, distribution, technologie, sportwear, univers de la maison, …

QualiQuanti dispose déjà d’une veille importante dans différents secteurs (voir à ce sujet notre site de Veille Brand Content http://veillebrandcontent.fr/).

	L’expertise Brand Content de QualiQuanti 




· Etudes fondamentales sur le sujet en 2007 (publication d’un livre sur le Brand Content chez Dunod en 2009) et 2010 et 2011.
· Blog de réflexions autour du Brand Content (http://blogbrandcontent.fr ) et veille permanente des opérations de contenu de marque (http://veillebrandcontent.fr/).
· Création d’un annuaire des acteurs du Brand Content (http://www.acteursdubrandcontent.fr/).
· Organisation du Grand prix du Brand Content pour la troisième année en 2012.
· Nombreuses études sur le parrainage, le publi-rédactionnel, le placement de produits, les sites de marques, les consumers magazines, les programmes courts, etc
· Tests de plusieurs centaines d’opérations de contenus de marque dans le cadre d’une série d’études et évaluation des médias (TV, presse, radio, web, etc) depuis 20 ans.
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